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Die Touristinfo der Miilheimer Stadtmarketing und Tourismus GmbH (MST)

Adresse:
Unser Service im Uberblick: Schollenstral3e 1

45468 Mulheim an der Ruhr - Innenstadt
+ Vorverkauf und Onlinebuchung von Eintrittskarten fur Veranstaltungen in ganz .02 08 / 960 960

Deutschland
+ Telefonische Ticketbestellung und Versandservice
+ Umfangreiche Infos zu Veranstaltungen, Ausstellungen und Sehenswurdigkeiten
in der gesamten Region
+ Hotelvermittlung - auch kurzfristige Zimmervermittlung Autor:
+ Pauschalangebote (z. B. Radpauschalen)
* Buchung des Wikingerschiffs MUWi
+ Vermittlung von Eventangeboten im Ruhrgebiet
+ Stadtplane, Rad- und Wanderkarten, Stadtbroschiren und Flyer
+ Grol3e Auswahl an Milheim-Souvenirs o
+ Verkauf der RUHR.TOPCARD und weiteren Cards Organisation:
Mulheimer Stadtmarketing und Tourismus
GmbH (MST)
https://www.muelheim-tourismus.de/
touristik@mst-mh.de

A www.muelheim-tourismus.de/
¥ touristinfo@mst-mh.de

Mdulheimer Stadtmarketing und Tourismus
GmbH (MST)
touristik@mst-mh.de

Preisinformationen:

n. a.

E 1} EQR—Code scannen und diese Seite offline

speichern, mit Freunden teilen und mehr.

Merkmale:

Allgemeine Informationen
PKW-Parkplatze vorhanden, Bushaltestelle vorhanden

https://s.et4.de/cDHZd

Eignung

Schlechtwetterangebot, fur jedes Wetter, fur Gruppen, fur Familien, fur

Individualgaste, Haustiere erlaubt, Senioren geeignet, Kinderwagentauglich Quelle: destination.one
Fremdsprachen ID: p_100032569

Deutsch, Englisch, Niederlandisch Zuletzt geandert am 17.07.2024, 10:34

Zahlungsmaéglichkeiten
Barzahlung, EC-Karte, Mastercard, Visa
Sonstige Ausstattung/Einrichtung
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http://www.muelheim-tourismus.de/

WC-Anlage

Preisinformationen:
n. a.

Offnungszeiten:

Wochentag Uhrzeit
Montag bis Freitag 09:00 - 18:00
Samstag 10:00 - 14:00

Montag - Freitag: 9 - 18 Uhr Samstag: 10 - 14 Uhr Sonn- / Feiertag: geschlossen
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